Motivenbericht zur Verordnung

der Stadtvertretung der Stadt Hohenems vom 28.05.2013 iber die
Errichtung von Ankilindigungen und Werbeanlagen
(Werbeanlagenverordnung)

1. Rechtliche Grundlagen

Nach § 15 Abs. 1 Baugesetz ,missen Bauwerke und sonstige Anlagen in allen ihren Teilen
so geplant und ausgefihrt werden, dass sie den Erfordernissen der mechanischen Festigkeit
und Standsicherheit, des Brandschutzes, der Hygiene, der Gesundheit, des
Umweltschutzes, der Nutzungssicherheit, des Schallschutzes, der Energieeinsparung und
des Warmeschutzes, des Verkehrs sowie des Schutzes des Orts- und Landschaftsbildes
entsprechen.”

§ 17 Abs. 1 Baugesetz (Schutz des Orts- und Landschaftsbildes) definiert, dass ,Bauwerke
und sonstige Anlagen so angeordnet und hinsichtlich GréBe, Form, Farbe und Baustoffen so
gestaltet sein mlssen, dass sie sich in die Umgebung, in der sie optisch in Erscheinung
treten, einfligen oder auf andere Art der Umgebung gerecht werden.®

Nach § 17 Abs. 2 leg cit ,ist auf eine erhaltenswerte Charakteristik des Orts- und
Landschaftsbildes, dem das Bauwerk oder die sonstige Anlage zuzuordnen ist, sowie auf
erhaltenswerte Sichtbeziehungen mit anderen Orts- und Landschaftsteilen besonders
Rucksicht zu nehmen. Die Charakteristik eines Ortsteiles ist jedenfalls dann erhaltenswert,
wenn der Ortsteil durch kulturhistorisch oder architektonisch wertvolle Bauwerke gepragt ist.”

§ 17 Abs. 4 leg cit normiert, dass die Stadtvertretung ,zum Schutz des Orts- und
Landschaftsbildes® durch Verordnung bestimmen kann, dass Ankiindigungen und
Werbeanlagen nur in einer bestimmten Form und GréBe ausgefihrt und innerhalb der
Gemeinde nur an bestimmten Orten errichtet oder an bestimmten Orten nicht errichtet
werden darfen.

2. Ziel und Zweck der Verordnung

Mit Beschluss der Stadtvertretung vom 16.12.2004 wurde eine Werbeanlagenverordnung
nach § 17 Abs. 4 Baugesetz erlassen. Gerade in den vergangenen Jahren musste dabei
festgestellt werden, dass die bestehende Verordnung in weiten Bereichen den heutigen
Anforderungen nicht mehr gerecht wird. Werbeanlagen im Erscheinungsbild von Siedlung
und Landschaft spielen eine zunehmend dominierende Rolle. Wahrend andere Fragen der
Ortsgestaltung und Ortsbildpflege, wie Ausbildung klarer und markanter Siedlungsréander,
MaBstéblichkeit und Erscheinungsbild der Baukérper, StraBen- und Platzgestaltung, durch
entsprechende Planungsinstrumente und fachliche Beratung auf ein hohes Niveau gehoben
werden konnten, werfen Werbeanlagen verstarkt Probleme auf, da sie durch ihre Situierung,
GréBe und Gestaltung zu bestimmenden Elementen des Orts- und Landschaftsbildes
werden. Qualitatsvolle bauliche Ensembles, architektonisch anspruchsvolle Gebaude,
charakteristische AuBenraumgefiige und Sichtbeziehungen ebenso wie innerdrtliche
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Landschaftsrdume werden auf diese Weise grob gestért und in ihrem Erscheinungsbild
massiv beeintrachtigt. Durch nachtraglich platzierte Werbeanlagen werden oft genug die
planerischen Bemihungen im Interesse eines intakten Orts- und Landschaftsbildes zunichte
gemacht.

Vor dem Hintergrund dieser Entwicklung ist es notwendig, Werbeanlagen klinftig verstarkte
Beachtung zu schenken und das Orts- und Landschaftsbild wirksamer als bisher zu
schutzen. Durch die Adaptierung und Erlassung einer Verordnung, mit welcher Vorgaben,
insbesondere hinsichtlich Situierung, GréBe und Ausgestaltung gemacht werden, soll diesem
Umstand Rechnung getragen werden.

Die Stadt Hohenems weist mit seiner denkmalgeschiitzten Altstadt und dem Renaissance
Palast ein kultur- und architekturhistorisch bedeutsames Gebaudeensemble auf. Auch
manche Ortsteile lassen die Uber Jahrhunderte gewachsene doérfliche Struktur noch
erkennen. Auf Grund der bewegten Topografie existieren innerértliche Landschaftsrdume mit
hohen visuellen und raumlichen Qualitéaten. Diesen orts- und landschaftsbildlich intakten
Zonen stehen StraBenziige (insbesondere die HaupteinfallsstraBen) gegentber, deren
.erhaltenswerte Charakteristik“ von einem UbermalB an Werbetragern Gberlagert und
zunehmend verfremdet wird. Besonders ortsfremden Personen, die dem
,<aewodhnungseffekt” nicht ausgesetzt sind, sticht die Diskrepanz zwischen wohlgefalliger
Innenstadt und dem abschnittweise ,ungepflegten“ Erscheinungsbild der ZufahrtsstraBBen ins
Auge.

Absicht der neuen Werbeanlagenverordnung ist es daher, Werbung auf jenes Maf3 zu
beschranken, welches mit der Aufgabe des Schutzes von Orts- und Landschaftsbild in
Einklang zu bringen ist, indem sowohl Beschaffenheit und Gr6Be als auch Lage und Form
von Werbeanlagen neuen Bedingungen unterworfen werden. Damit soll erreicht werden,
dass sich Werbeanlagen einerseits in ihrer Auspragung als Einzelobjekte und andererseits in
ihrer Kumulierung innerhalb des Blickfeldes eines mobilen oder ruhenden Verkehrsteil-
nehmers den vorhandenen bildhaften und raumlichen Strukturen hinsichtlich MaBstablichkeit
und visueller ,Prasenz” (Aufféalligkeit) unterordnen. Ziel der Verordnung ist es, sicher zu
stellen, dass Burger und Birgerinnen als Benutzer des 6ffentlichen Raums dessen jeweilige
Charakteristika (zB Hausfassaden oder Platzkonfigurationen in ihrer Materialitat und in ihrem
klnstlerischen, historischen und topografischen Zusammenhang) in angemessener
Geschwindigkeit optisch erfassen kénnen, ohne von ortsfremden baulichen Elementen in
diesem Erkenntnisvorgang irritiert oder unterbrochen zu werden.

3. Zu § 1 - Begriffsbestimmung

Von der Werbeanlagenverordung werden sowohl ortsfeste als auch mobile Ankiindigungen
und Werbeanlagen erfasst. Unter mobilen Werbeanlagen werden zB Planen mit
Werbeaufschriften an Kraftfahrzeugen oder Kfz-Anhangern verstanden, die primar nicht dem
Transport dienen, sondern einen Uber langere Zeit hinweg gleichbleibenden Standort
einnehmen, der in Hinblick auf seine optimale Werbewirksamkeit ausgewéahlt wurde. Mit dem
Begriff ,mobil“ im Sinne der Verordnung sind jedenfalls nicht Firmenhinweise auf Fahrzeugen
oder Werbeaufschriften auf LKW-Planen im allgemeinen gemeint, sondern lediglich der
Umstand, dass Fahrzeuge bzw. fahrbare Gestelle (zB Anhanger) zu Werbezwecken auf
offentlichen oder privaten Flachen einen fixen Standort besetzen.



Abb.1:
Beispiel fiir mobile Ankiindigungen und Werbeanlagen, welche dauerhaft aufgestellt, nicht
zuldssig sind.

Plakate, Transparente sowie Gegenstande hinter Schaufenster werden von der WVO nicht
erfasst.

4. Zu § 2 - Geltungsbereich

Die im Stadtgebiet innerhalb bebauter Bereiche geltende WVO ermdglicht folgende
bedarfsorientierte Ausnahmen:

a) gesetzlich gebotene Betriebsstattenbezeichnungen nach §§ 63ff Gewerbeordnung bis
zu einer GroBe von 1 m2. Darunter fallen die meisten Ladenschilder, wie sie zB in der
Altstadt in Form von Steckschildern an Hausfassaden bzw. Geschéftseingédngen Ublich
sind. Als Betriebsstattenbezeichnung gelten auch die Eingangsschilder von
Freiberuflern, wie zB Arzten, Rechtsanwalten, Zivilingenieuren usw.
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Abb. 2:
Betriebsstéttenbezeichnung (zuldssig).



b) Anklndigungen und Werbeanlagen in Zusammenhang mit Wahlen,
Volksabstimmungen, Volksbegehren und Volksbefragungen auf Grund landes- und
bundesgesetzlicher Vorschriften.

c) Temporare Ankindigungen und Werbeanlagen im Rahmen von Veranstaltungen
sportlicher oder kultureller Art sowie fir gemeinnutzige Zwecke. Die Anlagen durfen
dabei friihestens 3 Wochen vor der Veranstaltung angebracht werden und sind
spatestens 2 Wochen danach wieder zu entfernen. Diese Befristungen werden aufgrund
der Erfahrungen der Vergangenheit als angemessen erachtet und stehen zumeist auch
in Einklang mit der sonstigen Bewerbung von Events in Printmedien u.dgl. Dartber
hinaus soll nach der Veranstaltung der Veranstalter auch gezwungen werden kénnen,
die Anlagen wieder zu entfernen, damit das Ortsbild nicht Uber Gebuhr strapaziert wird
und durch die Abhaltung von mehreren Veranstaltungen wahrend eines Jahres keine
dauerhaften Einrichtungen geschaffen werden.

d) Werbung auf temporaren Baustellentafeln und -abz&unungen sowie temporare
Baustellenhinweise auf Fassaden und Schutznetzen vor Fassaden.

Abb. 3:
Baustellentafel und Baustellenabzdunung (zuldssig).

Bei der lit. d handelt es sich — im Gegensatz zu lit. a bis ¢ — um keine bereits gesetzlich
gebotene Ausnahme nach § 18 Abs. 2 Baugesetz. Dementsprechend sind derartigen
Anlagen bei Baustellen nicht von der grundséatzlichen Bewilligungspflicht nach § 18 Abs. 2
Baugesetz befreit, sondern ist flr diese Anlagen lediglich die WerbeanlagenVO der Stadt
nicht anzuwenden.

5. Zu § 3 - Beschaffenheit und GréBe

MaBgeblich ist der Schutz des Orts- und Landschaftsbildes im jeweils konkreten Anlassfall.

a) Die GrdBe von Werbeanlagen muss so gewahlt werden, dass die Massstablichkeit zur
umgebenden Bebauung gewahrt bleibt und die Werbeanlagen in der GréBenordnung

auf die jeweiligen Verkehrsraume und auf die Siedlungsstruktur entsprechend Ricksicht
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nehmen. Werbung darf jedenfalls nicht der ein Blickfeld dominierende Faktor werden,
sondern hat sich in vorhandene Gliederungsstrukturen einzufiigen oder diesen auf
andere Art gerecht zu werden.
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Abb. 4:
Werbung an der Fassade des Gebdudekomplexes als Beispiel der maBstdblich gelungenen
Einfdgung in vorhandene bauliche Strukturen (zuldssig).

Abb. 5:
Werbung ignoriert die Massstéblichkeit der Umgebung (nicht zuldssig).

b) Es liegt in der Natur von Ankindigungen und Werbeanlagen, dass sie in Hinblick auf
ihre maximale ,Ausstrahlung” hin konzipiert werden. Das AusmaB von ,Einfligung“ oder
»Stérung“ durch Werbung wird vom Erscheinungsbild vorhandener baulicher Strukturen
mitbestimmt. Die das Blickfeld dominierenden Strukturen missen jedenfalls die
baulichen oder topografischen bleiben, daher sollen Werbeanlagen an Gebauden und
im StraBenraum - ausgenommen die Ublichen Plakatwénde und Schaukasten - auch
keine Produktwerbung beinhalten. Zusatzliche Festlegungen (zB Uber Farbtbne,
Helligkeit oder Zeitbeschrankung von Beleuchtungen) sind standortbezogen mdéglich und
kann die Behérde hier mittels Auflagen im Genehmigungsbescheid entsprechende
Einschrankungen verfugen.
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Abb. 6:
Ein Sammelsurium von Werbebotschaften mit geringer Wirksamkeit und hoher Stérwirkung
auf das StraBenbild (nicht zuldssig)

Produktwerbung hat sich, abgesehen von den Ublichen Schauké&sten, auf Plakatwande
und -tafeln zu beschranken, die einer eigenen Bewilligung bedurfen.

6. Zu § 4 - Lage und Form
Ankindigungen und Werbeanlagen sind unzuldssig, sofern sie

a) auf Ddchern mehrgeschossiger Gebdude, an Leitungsmasten, Schornsteinen und
sonstigen hochragenden Bauteilen angebracht und die Traufen-, First- oder
Gesimshéhe des Gebdudes berschritten wird. Die Anbringung von Werbung auBer-
bzw. oberhalb der Ublichen Geb&udesilhouette verstarkt zwar deren Wirksamkeit, aber
auch deren Unvertraglichkeit mit dem Gblichen ,Charakter des Ortsbildes®, weil die
Gebéaudesilhouette verandert und damit die Wahrnehmung der intendierten Form des
Objektes erschwert wird. Gleiches qilt fir die Silhouette eines ganzen StraBenzuges.
Wesentliche Planungs- und Gestaltungselemente werden dadurch verunklart.
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Abb.7:
Werbung als leuchtender Schriftzug auf Dach montiert (nicht zuldssig)
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b) mit Blink-, Wechsel, Lauf- oder Reflexeffekten, beweglichen Bildern oder Elementen
versehen sind. Davon ausgenommen kénnen Rolling Boards oder vergleichbare
Werbeanlagen mit digitaler Technik (zB auf LED-Basis) an den in Beilage 1
ausgewaéhlten Standorten unter Rlicksichtnahme auf das Ortsbild errichtet werden. Das
,Einfigen® dieser genannten Anlagen in die bauliche Umgebung respektive in die
Umgebung von StraBenrdumen und Platzen sollte nur unter bestimmten
Voraussetzungen mdglich sein. Auf Grundlage der verwaltungsinternen Untersuchungen
und in Absprache mit dem LandesstraBenbauamt sowie des verkehrstechnischen
Amtssachverstéandigen des Amtes der Vorarlberger Landesregierung und dem
Amtssachverstandigen des Amtes der Vorarlberger Landesregierung fir Raumplanung
wurden in Beilage 1 jene Bereiche definiert, die fir die Aufstellung von Rolling Boards
oder vergleichbarer Werbeanlagen mit digitaler Technik geeignet erscheinen, ohne dass
die Stérwirkung Uberwiegt. Diese Standorte zeichnen sich dadurch aus, dass sie
entweder eine ,stadtische” Wirkung mit hoher Aufenthaltsdichte entfalten oder einen von
groBflachigen Elementen kommerziell/industriell geprégten Ortsbildcharakter aufweisen.

Zu den méglichen Aufstellorten an HauptverkehrsstraBen zéhlen:
L 190 — RadetzkystraBe, Teilbereich GST 2810/2

L 46 — Diepoldsauer StraBe, GST 2122/1

L 203 — Lustenauer StraBe, Teilbereich GST 2135/16

¢) in Form von Fahnen, Transparenten, Schriftbdndern oder beweglichen Werbetrédgern
(zB Luftballons) ausgeftihrt werden, ausgenommen im Rahmen von Veranstaltungen
(Betriebserdffnungen, Sonderveranstaltungen) auf die Dauer von max. 6 Wochen pro
Kalenderjahr, jedoch ldngstens an drei aufeinander folgenden Wochen.
WerbemaBnahmen, die den 6ffentlichen Raum optisch ganz wesentlich verandern, sind
nur temporar wirksam, da ihre Wirksamkeit auf dem Effekt der Verédnderung der
Wahrnehmung des 6ffentlichen Raumes beruht. Sie werden dem ,charakteristischen
Ortsbild“ zwar nicht gerecht, sollen ein ,verfremdetes” Ortsbild aber im Rahmen von
»events® fir eine bestimmte Zeit in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit riicken. Diese
Maoglichkeiten von temporaren optischen Eingriffen in das Ortsbild sollen durch die WVO
nicht verhindert werden. Durch die maximale Dauer von 6 Wochen pro Kalenderjahr,
jedoch langstens an drei aufeinander folgenden Wochen soll insbesondere
Handelsgeschéften die Moglichkeit geboten werden, regelmaBig wiederkehrende
Verkaufsveranstaltungen (Sommer-Schlussverkauf, Winter-Schlussverkauf, besondere
Rabatt-Aktionen u.dgl.) kurzfristig zu bewerben. Allerdings soll diese ,Ausnahme* nicht
Uberspannt werden kdnnen, sodass es durch dauerhafte Anlagen zu einer Stérung des
Ortsbildes kommt. Die Regelung mit einer maximalen Aufstelldauer von drei Wochen am
Stick ermdglicht eine Bewerbung von ZB drei Wochen im Winter, einer Woche im
Frahling und zwei Wochen im Herbst pro Betrieb.
Wesentlich ist, dass auch hier der Ausnahmetatbestand in der Verordnung lediglich von
der Anwendung der Verordnung befreit. Auch Anlagen von kurzer Dauer bedirfen
generell einer baurechtlichen Genehmigung nach § 18 Baugesetz. Ausgenommen vom
Anwendungsbereich des Baugesetzes waren lediglich (Werbe)Anlagen im Rahmen von
Veranstaltungen, die lediglich am Veranstaltungstag selbst aufgestellt werden.

d) Grundséatzlich soll die Aufstellung von ,mobilen* Werbeanlagen (Dreiecksstander,
Beachflag u.dgl.) vermieden werden. Hierbei handelt es sich oftmals um Anlagen von
minderer baulicher Qualitat. Um hier einen Wildwuchs zu vermeiden, soll es den
Gewerbetreibenden ermdglich werden, im unmittelbaren Nahbereich ihrer Betriebsstatte
zumindest eine Anlage aufstellen zu dirfen. Diese Ausnahme ist jedoch nur fir das
baurechtliche Verfahren gultig und hat keine Auswirkungen auf erforderliche
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Genehmigungen nach anderweitigen gesetzlichen Bestimmungen (StraBengesetz,
Gesetz Uber Naturschutz- und Landschaftsentwicklung, Raumplanungsgesetz, ...).

Freistehenden Ankindigungen und Werbeanlagen in Form von Pylonen an Verkehrsachsen
kommt ein gewisser Ausnahmecharakter zu. Die ,Tankstellenkultur® ist in bestimmten
Abschnitten entlang von HauptverkehrsstraBen zwischenzeitlich zum ,charakteristischen
Ortsbild geworden®, eine Entwicklung, der die Verordnung Rechnung tragen will. Die Breite
darf dabei maximal ein Drittel der Hohe betragen. Hauptverkehrsnetz und
HaupterschlieBungsstraBen sind in der Beilage 2 entsprechend ausgewiesen. Das
Kerngebiet orientiert sich nach dem gultigen Flachenwidmungsplan.

Zu den HauptverkehrsstraBBen zahlen nachstehende LandesstraBen:

L 46 — Diepoldsauer StraB3e

L 47 — Rudolf-von-Ems-StraBe

L 190 — RadetzkystraBe, Diepoldsauer StraBe, Angelika-Kauffmann-StraBe, BahnhofstraBe,
Kaiser-Franz-Josef-StraBBe

L 203 — Lustenauer StraBe

Die HaupterschlieBungsstraBe zéhlen nachstehende GemeindestraBen:
Bagoltenweg

Barnabas-Fink-StraBBe (im Bereich des BB West)

BreitenbergstraBe (von L190 bis Kreuzung Bagoltenweg)
BrucknerstraBe (zwischen Kreuzung L 47 und NibelungenstraBe)
Furchgasse (von der L190 bis Kreuzung ErmenstrafB3e)
GoethestraBe (zwischen Graf-Maximilian-StraBe und L190)
Graf-Maximilian-StraBe

Harrachgasse

HochquellenstraBe (von der L190 bis zur Kreuzung EmsbachstraB3e)
Jakob-Hannibal-StraBe

Kaiser-Franz-Josef-StraBe (vom Schlossplatz bis zur Kreuzung L190)
Kirchplatz

MarktstraBBe

NibelungenstraBe (von L203 bis Kreuzung BrucknerstraBe)
OberklienstraBe

ReutestralBe

Schlossplatz

SchwefelbadstraBe

Schweizer StraBe

SohlstraBe (von L46 bis Sohlgraben)

SpielerstraBBe

SpitzeneckstraBe

SteinstraBe

UnterklienstraBe

WalserstraBBe

7. Zu § 5 - Wegweiser und Hinweisschilder

Wegweiser und Hinweisschilder dienen der Signalisierung des Weges zu einer Betriebsstatte
und nicht der Werbung fur eine solche. Auch wenn es sich nach § 18 Abs. 2 lit. a Baugesetz
um bewilligungsfreie Anlagen handelt, missen sie in Hinblick auf ein einheitliches Ortsbild in
ihrer Beschaffenheit, Lage und GréBe so gestaltet sein, dass sie den Grundsatzen des
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Beschilderungskonzeptes (Beilage 3) genlgen. Letzteres enthalt ,Ausfihrungsrichtlinien far
Hinweiszeichen®, die landesweit abgestimmt und analog zu den Ublichen Verkehrshinweisen
gestaltet sind.

Die Auffindung von Zielen, Betrieben erfolgt primar durch die Wegweisung zu Ortsteilen,
Betriebsgebieten und ausgewiesenen StraBenzigen. Erst im Zielgebiet selbst erfolgt die
Wegweisung zum konkreten Ziel ab dem Hauptverkehrsnetz bzw. HaupterschlieBungs-
straBe.

Die Beilage 2 ,Wegweisung zu Ortsteilen, Betriebsgebieten® definiert das Hauptverkehrsnetz
(schwarz hinterflllte StraBenztige) mit den Wegweisung zu Ortsteilen, Betriebsgebieten und
ausgewiesenen StraBenzlgen (rote Pfeile).

Fir die Aufstellung von Wegweisern und Hinweisschildern bedarf es zwar in den meisten
Fallen keiner baurechtlichen Genehmigung, allerdings kénnen auch andere Gesetze
(StraBengesetz, StVO) davon tangiert werden.

Bei Betrieben in Einkaufzentren, Gewerbeparks und ahnlichem ist nur ein gemeinsamer
Wegweiser oder Hinweisschild méglich, um einen Wildwuchs an schildern zu vermeiden, die
nur zu einer Undbersichtlichkeit fuhren.

8. Zu § 6 - Besondere Vorschriften fiir die Innenstadt

Die denkmalgeschutzte Altstadt stellt ein Ensemble von Gebauden sowie StraBen- und
Platzraumen dar, welches besonderen kultur- und architekturhistorischen Wert hat.
MaBnahmen, welche die Bausubstanz betreffen, sind vielfach mit dem Bundesdenkmalamt
abzustimmen. Aber auch vom 6ffentlichen Raum aus sichtbare Verdnderungen, welche die
Bausubstanz nicht beriihren, bedirfen der Ricksichtnahme auf die Gesamtwirkung des
Ensembles. Werbung, deren Zweck es ist, Aufmerksamkeit zu erregen, bedarf strengerer
Einschrankungen als im Ubrigen Stadtgebiet, weil die Kleingliedrigkeit, Plastizitat und
Proportionierung der historischen Fassaden selbst durch geringflgige Verdnderungen an
diesen selbst oder in deren Umfeld in ihrem Erscheinungsbild beeintrachtigt werden.

Der Begriff ,Zone I“im Sinne der Verordnung umfasst daher sowohl die denkmalgeschiitzten
Objekte der Altstadt von der MarktstraBBe bis zum Emsbach und die historische Bebauung im
Bereich Sége als auch jene Gebaudefassaden im innenstadtnahen Bereich, die vom
6ffentlichen StraBenraum aus zusammen mit denkmalgeschutzten Objekten gesehen
werden kénnen. Der genannte Bereich der ,Zone I ist in Beilage 4 ausgewiesen.

Ankindigungen und Werbeanlagen sollen dabei nur an Gebauden angebracht werden
darfen und nicht tber die Parapetflache des 1. Obergeschosses reichen. Leuchtkasten und
selbstleuchtende Schriftzlige sind unzuldssig. Schriften kénnen aber ,hinterleuchtet” oder
angestrahlt werden. Dies ua auch deshalb, um die von selbststrahlenden Objekten
ausgehende Blendwirkung zu vermeiden, was insofern von Bedeutung ist, als sich
Betrachter im Altstadtgefliige in der Regel wesentlich ndher an den Objekten befinden als
sonst Ublich. Leuchtkasten und selbstleuchtende Schriftziige stéren ein derartiges Stadtbild
erheblich, und zwar auch — und besonders — in den Nachtstunden, wo die Fassaden durch
die Ubliche StraBenbeleuchtung eine nur noch schwach erkennbare Farbdifferenzierung
aufweisen.



Abb. 8:
Leuchtkasten an einem Haus in der Innenstadt (nicht zuldssig).

Abb. 9:
Angestrahltes Schild (zuldssig)

Abb. 10:
Hinterleuchteter Schriftzug (zulédssig)
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9. Nicht von der WVO erfasste Ankiindigungen und Werbeanlagen

Die Werbeanlagenverordnung der Stadt Hohenems in der vorliegenden Fassung enthalt
keine Aussagen zur orts- und landschaftsbildlichen Wirkung von Sammelhinweisstandern
und Litfasssaulen.

10. Zu § 8 - Ausnahmen von der WVO

Die Baubehdorde kann Ausnahmen von den Bestimmungen der Werbeanlagenverordnung
bewilligen, wenn auf Grund der besonderen Ausgestaltung der Anlage unter
Berlcksichtigung des Standortes die Zielsetzungen dieser Verordnung dennoch gewahrt
bleiben. Die Frage der Ortsbildvertraglichkeit von Werbung ist nicht nur eine Frage von
Standort, Beschaffenheit und GréBe, sondern auch eine der Qualitat von Werbung.
Gestalterisch anspruchsvolle Werbung ist zwar ebenso selten wie es gestalterisch
anspruchsvolle Hauser sind, aber beides kann eine Vorbildwirkung entfalten. In diesem
Sinne schafft § 8 auch Raum flr kreative Ausnahmen und es ist durchaus begriiBenswert,
wenn von dieser Ausnahmemadglichkeit vielfaltiger Gebrauch gemacht wird. Die
Zielsetzungen dieser Verordnung sind nicht Verhinderung von Werbung, sondern deren
Verbesserung.

event \

DIE FEVERWERKER
r [ 3

N\ N,
N

Abb. 11:
Werbung als integrierter Bestandlteil der duBeren Erscheinung (zuldssige Ausnahme)
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